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‘21년  원예유통분과 포럼 개최

❑ 개요

 ◦ 주 제 : 전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안

 ◦ 일 시 : 2021. 11. 17.(수) 14:00~16:00

 ◦ 장 소 : 농협중앙회 전북지역본부(대면/비대면 혼용, 유튜브 영상송출)

 ◦ 주 최 : 전라북도 삼락농정위원회

 ◦ 주 관 : 전북연구원

 

❑ 진행순서 

시  간 주  요  내  용

14:00 ~ 14:10 10’
∙ 개회 및 인사말, 참석자 소개

‣ 서환석 부연구위원 (전북연구원)

14:10 ~ 14:35 25’

[발제문1]

∙ 전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안

‣ 백승우 교수 (전북대학교)

14:35 ~ 15:00 25’

[주제문1]

∙ 농협 온라인 사업 육성 방안

‣ 안찬우 원예유통사업단장 (농협중앙회 전북지역본부)

15:00 ~ 15:20 20’

[주제문2]

∙ 전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할

‣ 백승하 농산물유통팀장 (전라북도 농산유통과)

15:20 ~ 15:55 35’

[지정토론 및 자유토론] [가나다 순]

 ∙ 좌장 : 김중기 교  수 (전북대학교)

 ∙ 패널 : 백승하 팀  장 (전라북도 농산유통과 농산물유통팀) 

안찬우 단  장 (NH전북지역본부 원예유통사업단)

          이소진 소  장 (RANET 농산업정보연구센터)

          허정수 대  표 (하랑영농조합법인)   
15:55~16:00 5’ ∙ 마무리 발언 및 종합정리
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〚자 료 목 록〛
▢ 발제문

○ 전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안 ·······················7 

   • 백 승 우  교  수 (전북대학교)

▢ 주제문

○ 농협 온라인 사업 육성 방안 ··················································33 

   • 안 찬 우  단  장 (NH전북지역본부 원예유통사업단)

○ 전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할 ·····················49 

   • 백 승 하  팀  장 (전라북도 농산유통과 농산물유통팀)
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발제문

전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안

1. 서론

2. 농산물 온라인 쇼핑몰 현황

3. 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안

4. 결론

백 승 우  교수

전북대학교





전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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주제문1

농협 온라인 사업 육성 방안

1. 국내 온라인사업 현황과 대응

2. 산지 온라인사업 활성화 전략

3. 온라인 기반의 도매사업 역량 강화

4. 전북농협의 온라인사업 추진

안 찬 우  단장

농협중앙회 전북지역본부





농협 온라인 사업 육성 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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농협 온라인 사업 육성 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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농협 온라인 사업 육성 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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농협 온라인 사업 육성 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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농협 온라인 사업 육성 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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농협 온라인 사업 육성 방안
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안
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농협 온라인 사업 육성 방안
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주제문2

전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할

백 승 하  팀장

전라북도 농산유통과 농산물유통팀





전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할
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전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



전라북도 온라인 유통 정책과 플랫폼의 역할

- 63 -



- 64 -

전북 농산물 온라인 마케팅 활성화 방안



MEMOMEMO








